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Thema:

‘Kippt jetzt der Konsum?”

DER KONSUM?

Die Negativ-Schlagzeilen rund um den Euro
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Ludinn sturzten aucn nodi

braucher davon wenig beeinflussen lassen, die Ges
lauten weiterhin gut. Wird trotzdem in nachster Z
Stimmung kippen? Die TW hat Top-Manager der Bran
Der Tenor: Es uberwieqt d

S tell Dir vor, 3 ist Krise — und keiner macht
mil, Diese Abwandlung cines Bonmots
aus der Friedensbewegung driingt sich auf,
wenn man dieser Tage die Nachrichten aus
der Wirtschall mit dem Verhalten der Ver-
braucher vergleicht. Mehr als die Hilfte der
Deutschen sicht den nichsten 2wl Mona-
ten dberwicgend optimistisch entgepen, hat
eine Umirage des Demoskopie-Instituts Al
lensbach ergeben. Fast jeder zweite Bundes-
biirger rechnet demnach fur die nihere Zu-
kunft sogar mit einem weiteren Aufschwung.,
nur 153% der Deutschen beftrchten laut Al-
lensbach eine Eimtritbung des Wirtschafts-
klimas.

Lesen die alle keine Zeitung? Schaut nie-
mand mchr dic Tagesschau? Die Erfah.
rungswelt der Bitrger steht in vélligem Kon-
trast zu den tiglichen Hiobsbotschalien®, er-
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die Borsenkurse ab. Bishel

klart Allensbach-Chefin Renate Kiocher. Dass
sich die deutschen Verbraucher = zumindest
bisher - von den Schreckensnachrichten
mnd um Euro und Borse nicht sonderlich
becindrucken lazsen, zeigt sich auch i der
Modebranche. Plus 1095, plusi1296, plus 2%,
plus 6% - so hat der TWeTestclub die ver-
gangenen vier Wochen abgeschlossen. Wih-
rend bestindig Regentropfen und Bérsen-
kurse ficlen, fanden die Deutschen offenbar
Spal an der neuen Herbstmeode und kauften
fleifig cin.

Die anhaltende Kauflaune der Verbrau-
cher wirkt sich auch auf die Stimmungslage
der Unternchmen aus, 300000 neue Ar-
beitsplitze wollen die klcinen und minelgro-
Een Unternehmen des Landes indiesem Jahr
neu schalfen, hat der Deutsche Industric.

chatte im Modehandel
 cie Konsum-

Optimismus.

und Handelskammertag (DIHE)} ermittelt.
Und wie sehen die Unternehmer der Maode-
branche die akiuelle Sitnation? Uberwiegend
optimistisch, das zeigt eine aktuelle TW. Um.
frage bei Top-Managern der Branche, Egal ob
Inhaber oder angestellter Manager, egal ob
Einzelhaus, Filialist oder Hersteller - alle Be-
[ragten geben davon aus, dass der Medekon.
sum in nichster Zeit zumindest stabil blei-
ben wird (Seite 20).

Bisher jedenfalls ist die Finanzkrise bei den
Verbrauchern noch nicht angekommen - da-
rin sind sich die Befragten cinig. Sollten die
schlechten Nachrichien vom Boérsenparkett
und von den Finanzmirkten allerdings lan-
ger anhalten, kénnte die Stimmung schon
kippen, befurchten jedoch mehrere Mode-
Manager. Katag-Chef Dr. Daniel Terberger
h’l.'i!"-]'l'llli"l?-“'{'ihli" Hl']“ dil'ﬁﬂ]l BN, {I.I!‘l"i l.l.'il' .'t}.:'
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Dieter Holzer

LDie Turbulenzen an
der Bdrse haben sich
bisher in unserem Ge-
schift nicht  ausge-
wirkt. Dras gilt sowahl
fiir unsere eigenen Li-
den als auch fir den
Whaolesale. In unseren
Stores haben wir be-
reits gute Abverkiufe
der neuen Herbst-Ware

Tom Tailor
verzeichnet. Und auch
in der aktuellen Order-

“ i runde l&uft alles nach

Plan - die Handler kaufen keinesweps vorsichiiger
ein, weil sie jetzt etwa einen Einbruch im Konsum
befisrchten wilrden. Ich bin oplimistisch, dass das
Ceschift in unseren Kemmirklen = vor allem
Deutschland, Osterreich, Schweiz, Frankreich und
Benelux = auch weiterhin gut laufen wird. Weniger
schén ist es fir ein brsennotiertes Unternehmen
natibrlich, dass die Kurse soin den Keller gerutscht
sind. Doch ich gehe davon aus, dass sich auf
| langere Sicht die Aktienkurse wiederan den opera-
tiven Ergebnissen der Unternehmen ausrichten
werden.”

Henning Kreke

Douglas

JAuf den deutschen Einzelhandel wird sich die
derzeitize Finanzmarktkrise — wenn iberhaupt -
nur zeitverzdpert auswirken. Solanpe die Verbrau-
cher hierzulande nicht um ihr reales Einkommen

firchten miissen, werden sie sich aller Voraussicht
nach auch nicht von den Turbulenzen an den Bir-

sen beeindrucken lassen, Wir kinnen jedenfalls
erfreulicherweise in unseren Fachgeschafien der-
zeit keine Kaufzeriickhaltung feststellen.®

20 TextilWirtschaft 33 _ 2011

Ghassan Arab
Multiline

pDer Borsen-Crash wird meiner Ansicht nach zu-
nichst kaum Auswirkungen auf unsere Branche
haben, denn nur wenige Deutsche haben Aktien.
In der laufenden Orderrunde haben wir auf Seiten
unserer Kunden auch noch keine Verinderungen
bemerkt. Wenn die Finanzkrise und vor allem die
intensive Berichterstattung darober allerdings l4n-
ger anhalten, dann wird sich die Konsum-Stim-
mung aber wohl schon eintrilben. Allerdings rech-
ne ich fiirden Modehandel nicht mit dramatischen
“ Einbriichen - auch in
i : einer Krise wollen die
' . Menschen ja nicht
nackt herumlaufen.
Fir uns als Private
Label-Anbieter kénn-
ten sich sopar zu-
sitzliche Chancen
ergeben. Denn  die
jingste Finanzkrise
hat gezeipt, dass vie-
" le Verbraucher in sol-
chen Situationen auf
die giinstigeren Ei-
penmarken  zuriick-

gegriffen haben.®

Abram Nette
SinnLeffers

«Wir haben den Juli mit zweistelligem Zuwachs
abgeschlossen, und der August [l bisher genau
50 put. Wenn sodie Krise aussieht, darf sie von mir
aus noch lange dauern. Aber, im Ernst: Die deut-
schen Verbraucher haben bisher nicht spiirbar auf
die schlechten Machrichten aus der Finanzwelt
reagiert. Ich glaube, entscheidender ist derzeit
noch, dass wir in Deutschland die niedrigste Ar-
beitslosenquate seit 20 Jahren haben. Doch wenn
die Finanz- und Bérsenkrise [anger anhalt, kénnte
sich das langfristig natiirlich dimpfend auf die
Konsum-Nachfrage auswirken®

tielle Krise nicht ohne Spuren an der Made-
branche voriiberzichen wird, Er hilt ein
Uberspringen der Turbulenzen auf die so-
genannte Realwirtschaft filr wahrscheinlich.
Groke Einbulen Hirchtet Terberger aller-
dings nicht, dafiir sei die deutsche Wirtschaft
zu stabil.

Die abjektiven Kriterien sprechen dafiir, dass
dic positive Entwicklung der vergangenen 13
Monate weiter anhalten wird, meinen die
Mode-Manager. Das wichtigste Kriterium
seien dabel keineswegs die Birsenkurse,
sondern die Arbeitzlosenguote - und die 2ei
schliellich so niedrig wie seit langem nicht
mehr.

Erst wenn die Menschen wieder vermehrt
Angst um ihre Arbeitsplitze hitten, werde
sich die Konsumstimmung eintriiben, so die
einhellige Meinung. Insolern sei das media-
le Krisen-Daverfeuer der vergangenen Wo-
chen wenig hilfreich, sagt beispielsweise
SinnLeffers.Geschiiftsfithrer Abram MNette:
Menn die Tagesschaw fast die Hilfte ihrer
Sendezeit mit einem Geriicht tiber eine fran-
zésische Bank fillt, dann simmt doch m der
Gewichtung etwas nicht.”

Micht nur der '\IFE"'.TI{EU{ an die Ver

braucher, sondern auch die aktuelle Order-
runde lduft derzeit nach dem Muster: Busi-
ness as usual. Das versichern alle angespro-
chenen Manager aus der Modeindustrie.
Und die Einzelhiindler bestitigen, dass sie
keineswegs ihre Limits reduzieren, um sich
auf  eine méglicherweise  schwiichelnde
Machfrage einzustellen. Schlieflich gelte
nach wie vor die alte Handler-Weisheit, dass
derjenige, der ein Minus plane, auch ein Mi-
nus erzielen werde, sagl BTE-Prisident Stet-
fen Jost,

Was die Auvslandsmirkie angeht. sind die
Manager der Branche allerdings nicht ganz
so optimistisch. So spiire man in Lindern
wie Gricchenland und Spanien durchawus
schon die problematische wirtschafiliche La-
ze, erklaren sowohl Hersteller als auch in-
ternationz]l agierende Einzelhdndler. Auch
das Geschill in Osteuropa sel nach wie vor
schwierig. Andererseits sicht beispielsweise
Gerhard Weber das Konsumklima selbst in
Lindern mil wirtschaftlichen  Problemen
noch als relativ gut an: Wir machen auch in
Spanien und GroBbritannien nach wie vor
gule Geschalfle”

Zumindest in Deutschland wird das auch
5o bleiben, darauf stellen sich die Mode-Ma-
nager cin. Alle Befragten planen fiir 2en
zumindest leichte Zuwichse. Die Zuverlis-
sighkeit sei eine Starke des deutschen Mark-
tes, so Hamm Reno-Chef Dro Matthias
Hindle: .In Aufschwung-Zeiten geht es bei
uns nicht so schnell nach oben, aber dafiir
wirken sich Krisen auch weniger schlimm
AlIs. . a
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Matthias Handle
Hamm Reno Group

alch denke, die deutsche
Wirtschaft ist sehr viel
stabiler als die vieler an-
derer Linder In Auf-
schwung-Zeiten geht es
bei uns nicht so schnell
nach oben, aber daftir
wirken sich Krisen auch
weniger schlimm  aus.
Fir den Konsum in
Deutschland ist die 5i-
tuation auf dem Arbeits-
markt sehr viel entscheidender als die Yerfassung
der Finanzmdrkte. Insofern sind die meisten deut-
schen Yerbraucher von der aktuellen Krise noch gar
nicht tangiert. lch bin absolut optimistisch, dass wir
hierzulande weiterhin gute Ceschifte machen wer-
den. Bei unseran Liden in Griechenland sieht das
natilrich schon anders aus. Und auch die osteuro-
piicchen Mirkte tun sich schwer — die leiden immer
nech unter der jlingsten Wirtschaftskrise. Dass der
Euro unter Druck ist, Wt uns teilweise sogar ganz
gut. Schwierig ist es unter anderem fiir die Schwei-
zer, die unter der kriftigen Aufwertung des Franken
leiden. Cavon profitieren derzeit unsere Liden in der
Nihe der Schweizer Grenze.”

Klaus Brinkmann
Bugatti Holding

JIch rechne nicht mit
cetremen  Realbtio-
nen der Yerbraucher
Die aktuelle Finanz-
krise ist meines Er-
achtens fiir die meis-
ten Menschen kein
Crund, Angste zu
entwickeln. Wir ha-
ben derzeit deutlich
weniger Arbeitslose
als noch vor einem
Jahr, 55t mehr Geld

im Umlauf. Ich bin
deshalb sicher, dass
sich die Yerbraucher

zumindest kurzfristiz nicht verunsichern lassen.
Das sicht das Gros der Einzelhindler offenbar
auch so, denn die aktuelle Orderrunde liuft fir
uns in ganz normalen Bahnen, Wir gehen aus
dieem Grund nach wie vor davon aus, dass wir
das Jahr zom erfolgreich abschliefien werden, Soll-
ten die Negativ-Schlagzeilen allerdings langer an-
halten, wird es natirlich immer cchwerer, den
Menschen Lust auf neve Mode zu machen.®

Gerhard Weber
Gerry Weber

JUnsere Branche wird die aktuelle Krise weitest-
gehend unbeschadet Gberstehen, daven bin ich
iberzeugl. Einige nicht so gut aufgestellte Unter-
nehmen wird es méglicherweise treflen. Das ist
halt so, wenn e< zu viele Marktieilnehmer gibt.
Aber die Starken, die auch nicht von der Finanzie-
rung durch Banken abhingig sind, werden auch
weiterhin gute Geschifte machen. Uberhaupt
glaube ich, dass der Konsum auch international
nicht so stark einbrechen wird, wie manche nach
den Borsen-Turbulenzen flirchten. Wir machen
derzeit  beispielsweise
selbst in Markten wie
Crofibritannien und
Spanicn, die ja von der
Krise viel starker betrof-
fen sind als Deutsch-
land, noch sehr gute Ge-
schifte. Cerade als
DOB-Spezialist bin ich
sehr  optimistisch -
denn  die  Erfahrung
zeigl, dass sich die Frau-
" en auch in Krisenzeiten
gern etwas Mewes und

Schones gonnen.®

Steffen Jost
Jost, Griunstadt

Daniel Terberger
Katag

»Was ist eigentlich pas-
siert? Eine Rating-
Agentur hat einen
Buchstaben verandert,
sonst nichts. Und ei-
gentlich ist die Welt-
wirtschafil ja auf einem
stabilen ‘Wachstums-
kurs. Dennoch: Die Fi- |
nanzkrise kinnte sehr
schnell auf die Real-
wirtschaft  iibersprin-
gen, und ich firchte,
das passiert gerade.
Wir werden wohl eine Eintribung des Klimas be-
kommen, auch des Konsumklimas. Vielleicht wa-
ren die guten Zahlen der vergangenen 18 Monate
auch etwas zu viel. Allerdings bin ich opfimistisch,
dass e in Deutschland nicht zu einem dramati-
schen Einbruch kommen wird, Unsere Wirtschaft
hat eine Reihe von inneren Stabilisatoren. Ich gehe
davon aus, dass der Modehandel die ndchsten drei
Jahre mit Ergebnissen so um Pari herum abschlie-
Ben wird. Wir werden mit Opltimismus, aber nicht
mit Euphorie an die Planungen gehen. Augenmaf
ist jetzt mehr denn je gefragt”

«Die Finanzkrise hat sich bisher auf die Realwirt-
schaft ja praktisch nicht ausgewirkt — und ich bin
optimistisch, dass dies auch so bleibt. Wenn ich
mit Handwerkem, Ladenbavern oder unseren In-
dustrie-Partnern spreche, dann sehe ich doch: De-
ren Auftragsbiicher sind derzeit proppenvell. Wir
planen jedenfalls nicht mit Rickgangen in unseren
Geschiften. Schlieflich stimmt die alte Hindler-
Weisheit: Wer Minus plant, wird auch Minus ma-
chen. Ich sehe die derzeitige Finanzkrise als eine
Art reinigendes Gewitter und bin, was unser Un.
ternchmen aber auch die gesamte Branche an-
geht, vollig entspannt.”

Jirgen Ahrens
Hagemeyer, Minden

+Bisher halben sich
== [ur uns die Auswir-
kungen der Finanz-
krise noch sehr in
Grenzen. Am ehes-
ten werden wir den
Béreen-Crash  im
Premium-Bereich
der HAKA zu spiiren
bekommen, denn
diese Kunden haben
Aktien — und Fihlen
sich jetzt drmer. Fiir
die meisten Verbrau-
cher ist allerdings
die Frage nach der
Sicherheit ihrer Arbeitsplitze entscheidender als
die Entwicklung der Aktienkurse. Wir planen fir
das laufende Jahr weiter mit einem kleinen Plus.
Wir reduzieren jetzt auch nicht die Orders. Dieven
uns geplanten Umbau-MaBnahmen werden wir
wie vorgesehen umsetzen. Doch bei allem Opti-
mismus: Es kénnte sein, dass wir spiter einmal
sagen miissen, dass 2010 und 2om die goldenen
|ahre des Jahrzehnts waren — und dass darauf die
mageren Jahre folgten "
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#153. TW FORUM 2011
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TW Forum 2011

Das TW Forum ist eine Veranstaltung der TextilWirtschaft.
Hier treffen sich alljahrlich die Branchen zum Gedanken-
austausch. Daneben werden Preise an Firmen mit
herausragenden Leistungen, sowie Forderpreise an den
Branchennachwuchs vergeben.

“ 53.TW-FORUM

r F =

153. TW FORUM 2011

Knapp Goo Gdste in der Heidelberger Print Media Academy. Sie applaudierten den
TW-Forumpreistrdgern im Jaghr 2on. Gewilrdigt wurden: der Unternehmer Gerhard Weber, das
dsterreichische Einzelhandelshaus Kastner & Ohler, die modisch-progressive Marke Drykorn.
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e modermen Riume der Print Media Academy |
Herzen Heidelbergs - wie in jeder Jahe Schasgl
fisr die Ehrung der TW-Forampreistrager usd die
Gewnner der Wilkelm Lorch-Stiftung,
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53. Forum der TW: Der
Abend in Heidelberg

Branchen-Treffen in Heidelberg.
Die TextilWirtschaft hat zum S3.
Forum in die Print Media
Academy geladen. Rund 800
Gaste kamen und feierten

ausgiebig

des Jahres 2011.
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die Forum-Preistrager
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@ mehr Information unter: http://www.textilwirtschaft.de




TW Forum 2010

Das TW Forum ist eine Veranstaltung der TextilWirtschatt.
Hier treffen sich alljahrlich die Branchen zum Gedanken-

austausch. Daneben werden Preise an Firmen mit
herausragenden Leistungen, sowie Forderpreise an den
Branchennachwuchs vergeben.
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PRINT MEDIA ACADEMY: DER ABEND

1 Clavs-Deetnch Lahrs Hi—ll_;n Boss)
Andreas Hilgenstock (Engelhorn, Mannheim)

2 Ralf Pltmann (Kaufhof, Kéln), Mathias Eckert
5. ONver), Franz Furst (Furst Deve opments)

I 3 Ghassan und Jasmin Arab, Multiline

4 Velker Schmidi ileax), Reinhand Fischer (Fora)
|
2 Dr. Gabriele Godl (Konen, Manchen),

Torsten Widarzik (Lewvi's)

E-‘E-t-:p'ml'. Kugel ([ECE), Bernd Bosch [Engbers)
I Dieter lacobfeverborn (VF Eurape),

Gunther Sommer (Monich Fabnic S1art)

| 8 Regina Bleicher (Walz, Ulm), Susanna Viale

(Ermensgilde feqna), Bernd Bleicher (Walz, Ulm
! O Reiner Pichler (Holy Group), 1org Korfhage (Sixty)
|
| 10 Dieter Holzer {Tom Tatkar), Ulnich Fischer
| (Fischer, Taucha)

1] Caralin und Tilman Held (Frank ‘Walder),
| Christoph Auhagen (Hugo Boss)

12 christoph von Guionneau (Gortz, Hamkssrg),
Dr. Carsten Lurse (Appelrath-Chpper, Koln)

11 Machaisl rﬂl"'!,ll:ll I'Mr\-'l.:lr Patz, Hammy),
lohanna Honscher-Ofenstein (Ofenstein, Fulda)
14 Comelia G, Hassmilller {Fashion, Mailland)
Renata de Paul (De Pawh)

15 michael Horst und Lars Bultink (Brax)
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