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Deutscher Nonfood Kongress

25./26. Marz 2010

Thema: Zukinftig erfolgreich durch strategische
Partnerschaft zwischen Textilindustrie und Handel
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Vortrag: Ghassan Arab, Managing Director & Chairman
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Der Top-Jahreskongress fiir die Nonfood-Branche in Deutschland
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Nonfood-Potenziale erfolgreich nutzen -
Die neuen Herausforderungen fiir Handel und Hersteller

Die Themenfelder:
Nonfood-Handel 2010 - Die zentralen Trends und Entwicklungen bei Sortimenten und Vertriebswegen
« Nonfood in der Krise - Wie kann der Nonfood-Handel zukilinftig wieder profitabler werden?
. Nonfood-Kompetenz im LEH - Was erwartet der Kunde? Wie kann der Handel das Nonfood-5ertiment starken?
» MNonfood im SB-Warenhaus - Intelligente Konzepte fir die Verbindung von Nonfood und Food
v Nonfoond im Discount - Neue Knnzepte fiir das Aktionsoeschaft
» Innovationsmanagement - Die erfolgreiche Steverung von Produkt- und Prozessinnovationen?

= Beschaffung - Wie und wo kauft der Handel zukiinftig ein?
Wie werden sich die asiatischen Einkaufsmarkte entwickeln?

Qualitatsoffensive - Vision oder bereits Realitat?

« Partnering Strategien - \Was bringen Flachenkonzepte dem Handel?
» Pricing - Wer hat die Preisfihrerschaft im Nonfood-Aktionsgeschaft?
« Supply Chain Management und Logistik - Wie kiinnen Handel und Hersteller die Wertschdpfungskette optimieren?

+ Lizenzen - Welche Potenziale bieten Lizenzprodukte dem Handel?
Wie kénnen Lizenzgeber, Hersteller und Handel erfolgreich bel der Entwicklung von neuen Produkten zusammenarbeiten?

25./26. Marz 2010 - InterContinental Hotel - Berlin
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1.Tag - 25. Marz 2010 - Nachmittag

14.00 - 14.30
14,30 - 15.00
15.00-15.30
15.30 - 16.00

Nonfood-Strategien im LEH - Welche Konzepte sind
erfolgreich? Lernen von den Besten

Zwischen Aktionitis und Qualitatskompetenz - Wie kann der LEH selektive
Nonfood-Kompetenz aufbauen? Was macht das Nonfood-Angebot wieder
glaubwurdig?
« Nonfood-Sortimente auf der GroRflache - Warum stagniert der Umsatz?

Gibt es noch Wachstumspotenzial in einem gesattigten Markt?
- Nonfood im LEH - Was erwartet der Kunde?
- Nonfood-Kompetenz - Was muss der Handel tun, um sich zu profilieren?
Georg Fuhrmann, Principal, OC&C Strategy Consultants GmbH

Zukilinftig erfolgreich durch strategische Partnerschaft zwischen

Textilindustrie und Handel

« Wir produzieren und liefern, Sie verkaufen

» Auch das Textilsortiment im LEH braucht starke und vertikale Produzenten
mit innovativen Konzepten

Ghassan Arab, Managing Director & Chairmann, Multiline Group

Euroshop als Nonfood-Discounter mit Qualitatsanspruch -
Ein modernes Handelskonzept fiir City-Lagen

Dr. Rainer Schum, Geschaftsfuhrender Gesellschafter,

J.E. Schum GmbH & Co. KG

Kommunikations- und Kaffeepause

@ HINWEIS: Der Vortrag Uber 45 min. wurde vom Veranstalter aufgezeichnet.
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